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Em Setembro, o mddulo mais usado f0| 0 Modulo
Noticias. Os utilizadores do TOMI procuraram,
essencialmente, por noticias relacionadas com

Cidade, Cultura e Turismo.
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ACOES DOS UTILIZADORES

Principais categorias por Modulo

TOP CONTEUDO POR MODULOS
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Cidade Musica O Que Fazer Ipanema
Cultura Ar Livre Transportes Praca General Osdrio
Turismo Festival Onde Comer Urca

- ACOES DOS UTILIZADORES
D U RA N T E O M E S Evgu(;éo Mensal das Agdes dos Utilizadores
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TENDENCIA SEMANAL (g /G0ESDos UTILIZADORES

Evolucao média diaria das Agoes dos Utilizadores

SEGUNDA TERGCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO

Em Setembro, as segundas-feiras, sdbados e domingos registaram o maior nimero de acoes de utilizadores. Ja
as tercas-feiras e quintas-feiras tiveram o menor nimero de acoes de utilizadores da semana.
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0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 i0 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

Em Setembro, a tendéncia de acdes de utilizadores foi maior no periodo do final do dia, registando-se dois picos. O
primeiro entre as 19h e as 20h, e o0 segundo por volta das 22h.
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Analise Geral de Setembro:

No més de Setembro, aconteceu a nova edicao do Rock in Rio, em Rio de Janeiro.

Acdes dos Utilizadores*: valor indica o niUmero de interagoes realizadas no TOMI. Conteudo Exibido*:Valor mostra o numero de cada contelido exibido nas listas,

selecoes e procuras. Pedestres*:Estes dados sdo completamente anonimos e a privacidade respeitada.

TOMI

O TOMI é a melhor maneira de se
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