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DURANTE O MES (& PEDESTRES.

Evolucao Mensal de Pedestres
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TENDENCIA SEMANAL (& PEDESTRES

Evolucao média diaria de pedestres

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO

Em Novembro, se registou um pico de pedestres as segundas-feiras e domingos. As sextas-feiras, o fluxo de
pedestres foi 0 menor da semana.
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Evolucao Diaria Média de Pedestres
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No més de Novembro, se observaram dois picos de pedestres. O primeiro pico ocorreu as 11h, e o segundo entre as 17h
e as 18h.

Analise Geral de Novembro:

Em Novembro, o nimero de casos detetados de Covid-19, no Brasil, continuam a ser elevados. Os TOMIs de Rio de
Janeiro continuam com as funcionalidades de prevencao de Covid.

Acoes dos Usuarios*: valor indica o nimero de interagoes realizadas no TOMI. Conteudo Exibido*:Valor mostra o nimero de cada conteldo exibido nas listas,
selecoes e procuras. Pedestres*:Estes dados sao completamente anonimos e a privacidade respeitada.
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